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Los dispositivos moviles se han convertido en un
elemento imprescindible en nuestra vida. Este
hecho no puede pasar desapercibido por las marcas
y los participantes del negocio empresarial, que ven
una gran oportunidad para dirigirse a los
consumidores, cumpliéndose asi una de las
maximas del marketing, en el que estos
participantes deben estar donde estan los
consumidores. Esta oportunidad abre un amplio
abanico de herramientas y estrategias para
relacionarse, comunicarse y ofrecer un mayor valor
a los consumidores a través del marketing movil.




A través del contenido del curso se especifica la
informacion mas relevante acerca del marketing
movil, comenzando por |la definicion y caracteristicas
del mismo, seguido por las cuestiones principales
para elaborar una estrategia de negocio a través de
estos dispositivos, posteriormente se desarrolla
ampliamente el concepto vy las diferentes categorias y
beneficios de las aplicaciones moviles, se continua
con una amplia guia sobre los principales pasos a
seguir para crear y publicitar una aplicacion movil y
para terminar se destacan las herramientas de
marketing movil mas relevantes.
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