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1- Definición y características del Marketing 
móvil 

2- Negocio y estrategia en el Marketing Móvil 

3- Introducción y categorías de las aplicaciones 
móviles 

4- Beneficio de las aplicaciones móviles y casos 
de éxito 

5- Crear y publicitar una aplicación móvil 

6- Herramientas del Marketing móvil 

Programa 


