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Beneficio para los usuarios:

- Los usuarios obtienen un alto grado
de utilidad.

- Facilidad de acceso al contenido.

- Almacenamiento y acceso a sus
datos.

- Personalizacion.

- Compras de manera directa e
inmediata.
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Beneficio para las marcas:

- Las aplicaciones permiten a las
marcas ganar en presencia y
notoriedad.

- Nuevo medio de distribucion.

- Establecer comunicaciones y
relaciones con sus clientes.

- Canal de venta.
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Objetivos de comunicacion y
negocio.

Eficacia =2 Planteamiento
estratégico, enfoque o
presentacion creativa y estar bien
comunicado en todos los medios.
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Principales objetivos de las
aplicaciones:

1.
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Aplicacion como generadora de
notoriedad e imagen de marca.

. Como objetivo de fidelizacion.
. Como herramienta de gestion.
. Como herramienta y canal de ventas.
. Como generadoras de ingreso.
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1. Aplicacion como generadora de
notoriedad e imagen de marca.

Toyota drive tools

Guantera

Parking




1. Aplicacion como generadora de
notoriedad e imagen de marca.

100 montaditos
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1. Aplicacion como generadora de
notoriedad e imagen de marca.

IKEA
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1. Aplicacion como generadora de
notoriedad e imagen de marca.

En ruta Ford

Calle de Marcenado, 47
28002
Madrid
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1. Aplicacion como generadora de
notoriedad e imagen de marca.

Nissan Juke
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Eg NISSAN
JUKE

- EM IEZA LQUE ES? PISTAS PERFIL RANKING
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Haxte fan do Nissan Juke Espafia
Entra on nucatra aphcacién y empieza a
e pd

jUn Nissen Juko puode sor luyo! Adomés,
habrd un monton o regelos IPHONE ANDROID




1. Aplicacion como generadora de
notoriedad e imagen de marca.

Nestlé
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2. Como objetivo de fidelizacion.
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Estaciones de Servicio

Filtro: -!.. i mx

PINAR DE CHAMARTIN

1,0km
AVDA. SAN LUIS, 75
GUIROPA 1,2km
AVDA. PIO XII, 6
BERNABEU 2.6 km
PASEO DE LA CASTELLANA, S/...
SAN MATIAS 2.6 km
PASEO DEL MAR CASPIO, S/N
MIRASIERRA 2.7 km
CARDENAL HERRERA ORIA, 81
SANCHINARRO 2.8 km
AVDA. MARIA DE PORTUGAL, 15...
PUJANA LORENZO 3.1 km

CORAZON DE MARIA, 76
e

L}

Ubicacion actual: Avenida de
Burgos, 19, 28036 Madrid, Espana
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2. Como objetivo de fidelizacion.

Vodafone

NoSIM 7 11:25 AM |

Las monstruosas a... Relacionads

Las monstruosas aventuras de Zipiy
Zape

Viendo ahora Favoritos

Social Feed

11:24 AM

EPG Filtrar por

La1
Lamananadela1-T2015

Antena 3
Espejo Pablico - T2015

1005«

La Sexta
Crimenes imperfectos - T2015

XTRM

Los piratas del mar de China

10:35 -

Canal Hollywood

Spy Kids 2: la isla de los suefios
perdidos
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2. Como objetivo de fidelizacion.
Sit or squat: Charmin (USA)
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2. Como objetivo de fidelizacion.

Gin and Nordic Mist
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Green Gm&Nordlc Mist
————

15




2. Como objetivo de fidelizacion.
MiONO

v 4l l 19:34

O

mono

Bienvenido desde aqui puedes consultar

tus consumos, facturas, avisos, productos
contratados y mejorar la senal de WiFi de
tu domicilio

Descubre todas nuestras
ofertas exclusivas

parati por e e EBRELASI
ser cliente. i

3 2 ®

Home Area Cliente miModem Mas Apps
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2. Como objetivo de fidelizacion.
ING Direct , — 7

Cadigo PIN ¥ 08:46

ING % DIRECT
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2. Como objetivo de fidelizacion.

Burguer King
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3. Como herramienta de gestion.

iTranslate

ITranslate

50+ languages in your pocket

9:41 AM
-

awesome

Hallo ich bin Steve

s
Hadiy e Name st A

o . Hello my name is Alex

impresionante

Where 05 you tve?
Wo wohnen Sie?

0 iots wohne in Ogterrsichy ung Sig?

I live in Austria and you?

imponente
H— - pasmoso

fabuloso
maravilloso
prodigioso
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3. Como herramienta de gestion.

Sybase mobile

Wl ATET 3G

SYBASE

all ATET 3G 4:18 PM

Change Password...

Enter your password.

Contacts Activities

.
!i “i
Tl !'I !

Password: |

Opportunities Analytics
Today's Activities: 13

Forecast Sales Meet... 3:00 PM

Meeting with Chemic... 3:00 PM

15t meeting with Rea... 4:30 PM
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3. Como herramienta de gestion.

Go to meeting
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4. Como herramienta y canal de ventas.
Starbucks
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4. Como herramienta y canal de ventas.
IKEA

23




' A L N S e e /A B W

4. Como herramienta y canal de ventas.

Telepizza

telepiz2a.es

at encrgto 0510 €N
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4. Como herramienta y canal de ventas.

Privalia

ws | 19,90 € “00¢ 12,90 € .00 ¢ 1290 €

nﬂﬂ

wwe | 1690€ wwe [1690€ mwe | 19,90 €
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4. Como herramienta y canal de ventas.

Halcon viajes

BUSCADOR DE VIAJES AL MEJOR PRECIO:

VUELOS WP | HOTELES

OFERTAS bt

watl Bell 4:20 PM

/
Halcon.

Origen:
Destino:
Salida:

Regreso:

Adultos: Nifios:

Clases y Vuelos:

ol Bell

Halcdn

LISTADO DE RESULTADOS
Selecciona tu vuelo 38 vuelos encontrados

Tu busqueda: Palma de Mallorca - Madrid
Ida: Vie. 16 Dic. 11 - Vuelta: Dom. 18 Dic. 11

Hora de salida: Filtrar resultados:

Orderada
o RS ]

10:00 ;0 11:25 paan 0

20:00 pvn  21:25 pwn0)

06:30 ) 07:50 paass

VUELTA: + o5
18:50 M0 20:10 puagy  Directo

sl Bell 4:20 PM

Halcdn

DETALLE VUELO

Consulte los datos de su viaje

Tu seleccién: Palma de Mallorca - Madrid
Ida: Vie. 16 Dic. 11

Vuelta: Dom. 18 Dic. 11

= |DA: Viernes 16 Diciembre 2011
1000 - Paima de Mallorca (PMI)
1125- Madrid (MAD)
Air Europa - UX0670 - 1 hora

A\, VUELTA: Domingo 18 Diciembre 2011
1 1200 - Palma de Mallorca (PMI)
13:25- Madrid (MAD)
Spanair - JKS602 - 1 hora

Tarifa
Tarifa Adulto x1
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5. Como generadoras de ingreso.
Pokemo GO
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Shazam
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5. Como generadoras de ingreso.

Wazy park

My Account
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5. Como generadoras de ingreso.

Dermomap
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5. Como generadoras de ingreso.
BlaBlaCar

Madrid |

[Barcelona

[ Cuanto antes

Buscar

gned by un servicio
“berNovei Proxima
ideas with le Mmobile
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5. Como generadoras de ingreso.

Instagram
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