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Beneficio para los usuarios: 

- Los usuarios obtienen un alto grado 
de utilidad. 

- Facilidad de acceso al contenido. 

- Almacenamiento y acceso a sus 
datos. 

- Personalización. 

- Compras de manera directa e 
inmediata. 
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Beneficio para las marcas: 

- Las aplicaciones permiten a las 
marcas ganar en presencia y 
notoriedad. 

- Nuevo medio de distribución. 

- Establecer comunicaciones y 
relaciones con sus clientes. 

- Canal de venta. 
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Objetivos de comunicación y 
negocio. 

Eficacia  Planteamiento 
estratégico, enfoque o 
presentación creativa y estar bien 
comunicado en todos los medios. 
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Principales objetivos de las 

aplicaciones: 

1. Aplicación como generadora de 
notoriedad e imagen de marca. 

2. Como objetivo de fidelización. 

3. Como herramienta de gestión. 

4. Como herramienta y canal de ventas. 

5. Como generadoras de ingreso. 
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1. Aplicación como generadora de 
notoriedad e imagen de marca. 

Toyota drive tools 
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1. Aplicación como generadora de 
notoriedad e imagen de marca. 

100 montaditos 
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1. Aplicación como generadora de 
notoriedad e imagen de marca. 

IKEA 
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1. Aplicación como generadora de 
notoriedad e imagen de marca. 

En ruta Ford 
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1. Aplicación como generadora de 
notoriedad e imagen de marca. 

Nissan Juke 
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1. Aplicación como generadora de 
notoriedad e imagen de marca. 

Nestlé 
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2. Como objetivo de fidelización. 

Cepsa 
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2. Como objetivo de fidelización. 

Vodafone 
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2. Como objetivo de fidelización. 

Sit or squat: Charmin (USA) 
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2. Como objetivo de fidelización. 

Gin and Nordic Mist 
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2. Como objetivo de fidelización. 

MiONO 
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2. Como objetivo de fidelización. 

ING Direct 
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2. Como objetivo de fidelización. 

Burguer King 
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3. Como herramienta de gestión. 

iTranslate 
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3. Como herramienta de gestión. 

Sybase mobile 
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3. Como herramienta de gestión. 

Go to meeting 
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4. Como herramienta y canal de ventas. 

Starbucks 
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4. Como herramienta y canal de ventas. 

IKEA 
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4. Como herramienta y canal de ventas. 

Telepizza 
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4. Como herramienta y canal de ventas. 

Privalia 
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4. Como herramienta y canal de ventas. 

Halcón viajes 
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5. Como generadoras de ingreso. 

Pokemo GO 
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5. Como generadoras de ingreso. 

Shazam 
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5. Como generadoras de ingreso. 

Wazy park 
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5. Como generadoras de ingreso. 

Dermomap 
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5. Como generadoras de ingreso. 

BlaBlaCar 
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5. Como generadoras de ingreso. 

Instagram 

 

 

 

 

 

 

 


