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Nueva comunicación publicitaria: 
Branded content y transmedia

1. El nuevo escenario de la publicidad.
2. Branded content.
3. Transmedia.
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• Existe una saturación en todos los espacios 
posible sobre publicidad tradicional.

• Indispensable nuevas ideas, creatividad.
• Aprovechar las nuevas posibilidades digitales.
• Las marcas deben reinventarse: Conexión, 

afinidad y conversación à experiencias e 
impactos.
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• Es una nueva manera de entender la 
comunicación publicitaria.

• Branded content: “Son comunicaciones en el 
que el contenido es financiado por la propia 
marca y esta es parte de la experiencia (La 
propia marca la razón del contenido). Busca 
entretener al consumidor y no venderle un 
producto. Ofrece al consumidor una publicidad 
que sí le apetece ver.
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• Es la creación de un espacio en el que la marca 
es la artífice de la idea. Este programa es el 
resultado de la producción del anunciante, y 
estará presente a lo largo del mismo, 
recordándoselo al espectador/usuario.

• Se puede dar a través de cualquier canal de 
comunicación.
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• Ejemplo: Absolut
– http://www.imheremovie.com/

2- Branded content

http://www.imheremovie.com/


• La marca anunciante gana engagement con el 
usuario (porque gusta) y fidelización (porque la 
siguen y asocian la marca al contenido).”

• Es una herramienta eficaz para transmitir 
emociones y generar angagement: vinculación 
emocional que genera una marca a partir de 
intangibles.

• Se busca aprovechar el poder de las historias 
para emocionar al consumidor, lograr 
movilizarlo, generar el deseo de forma sutil, 
indirecta cambiando su percepción.

2- Branded content



• Eejmplo: Canal Divinity
– Tricotosas à Norit
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• Eejmplo: Canal Divinity
– Mis primeras veces à Danone
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• El branded content tiene que ser innovador y 
sorprender, es decir, el mensaje tiene que ser 
una experiencia en la que el usuario halle 
relevancia.

• Si el contenido atrae al usuario, este va a 
contribuir de forma activa a promover la 
socialización a través de las redes sociales: 
viralización.
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• Más casos de éxito.
– BMW: Cortos a través de internet.
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• Más casos de éxito.
– NEOX: Happy Neox Year.
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• Más casos de éxito.
– ING: 6 historias para cambiar las normas 

preestablecidas.
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• Más casos de éxito.
– Banco Sabadell: Diálogos entre personajes.
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• Más casos de éxito.
– Blendtec: “Will it Blend”.
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• Más casos de éxito.
– Iberia: “Recuerdos que laten”.
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• Más casos de éxito.
– Fanta:”becarios robertus” y “vete a tomar fanta”
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• Más casos de éxito.
– Campofrio: Gala “Arriba ese ánimo”.

2- Branded content
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• Más casos de éxito.
– Coca-Cola: “Magic Pills”.
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http://www.youtube.com/watch?v=zTzMefQ4D-Q


• Más casos de éxito.
– Coca-Cola light: “Los sueños de Ulma”.
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http://www.youtube.com/watch?v=Tu0c5Rjsp4o


• Más casos de éxito.
– Konami: “enter the game”.
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http://www.youtube.com/watch?v=KJ72fSuPJ3A


• Más casos de éxito.
– Kit-Kat: Aplicación de test de san valentín.
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• Branded content vs patrocinio vs telepromoción 
vs branded placement

• Patrocinio: Supone una relación puntual entre la 
marca y el espacio, con el que existe una serie 
de valores que justifica la relación.

• Telepromoción: Es la publicidad en donde, 
durante un breve periodo de tiempo, personajes 
de series o rostros conocidos prestan su imagen 
a una marca para interpretar un pequeño guión 
relacionados con la serie o el programa.
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• Tanto en el patrocinio como en la telepromoción
los anunciantes no participan de la producción 
del espacio, cosa que sí sucede en el branded
content.

• Branded placement: Es la presencia puntual e 
integrada de una marca en el contexto espacial 
o narrativo del género de ficción, especialmente 
cinematográfico y televisivo.
Supone una presencia pasiva del producto y 
busca el impacto publicitario en lugar del 
engagement.
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• Branded placement:
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• Transmedia es una nueva manera de contar 
historias teniendo en cuenta la nueva era de 
digitalización, nuevas tecnologías y medios 
interactivos, así como la capacidad de éstos para 
ofrecer experiencias que supongan una 
inmersión para el usuario, generando demanda 
de estos contenidos.
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• Por lo tanto, transmedia (storytelling) es una técnica 
basada en la creación de mundos que desarrollan en 
múltiples medios y plataformas, integrando 
experiencias de carácter interactivo, este mundo 
narrativo no sería posible sin la participación del 
usuario.

• Aplicado a la publicidad, la novedad consiste por parte 
de las marcas en hacer llegar historias a sus audiencias 
y que sean estos los que se encarguen de transmitirlas, 
participando en esta cadena de conversación, afinidad, 
experiencia porque así lo decidan, porque les interese.

3- Transmedia



• Casos de éxito: 
– Toshiba à “The inside experience”

3- Transmedia

http://www.youtube.com/watch?v=uAxBYrIY_no

http://www.youtube.com/watch?v=uAxBYrIY_no


• Casos de éxito: 
– Axe
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• El transmedia (storytelling) como herramienta 
de marketing permite a la compañía contar 
historias y campañas paralelas para dar vida a la 
marca, aumentando el compromiso, la emoción 
por la historia y su mensaje.

• Las marcas necesitan cada más infiltrarse en la 
cotidinanidad de los espectadores.
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• Más casos de éxito:
– Knorr

3- Transmedia
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• Más casos de éxito:
– Cherry Coke à Un friki perdido en Japón para 

anunciar Coca Cola Cherry

3- Transmedia
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• Más casos de éxito:
– Burguer King
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• Más casos de éxito:
– Burguer King

3- Transmedia



• Más casos de éxito:
– Burguer King
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• Más casos de éxito:
– Burguer King
http://www.youtube.com/watch?v=mtiuhJEyLeo

http://www.youtube.com/watch?v=LPCd0OhKMAE
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• Más casos de éxito:
– Burguer King
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• Más casos de éxito:
– Burguer King
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• Más casos de éxito:
– Serie Juego de tronos
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