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Nueva comunicaciéon publicitaria:
Branded content y transmedia

1. El nuevo escenario de la publicidad.
2. Branded content.

3. Transmedia.




1- Nuevo escenario publicitario
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1- Nuevo escenario publicitario

Existe una saturacion en todos los espacios
posible sobre publicidad tradicional.

Indispensab

Aprovechar

Las marcas C

e nuevas ideas, creatividad.

as nuevas posibilidades digitales.

eben reinventarse: Conexion,

afinidad y conversacién = experiencias e

Impactos.
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2- Branded content %

||||||| idad
IdCd

Es una nueva manera de entender la
comunicacion publicitaria.

* Branded content: “Son comunicaciones en el
gue el contenido es financiado por la propia
marca y esta es parte de |la experiencia (La
propia marca la razon del contenido). Busca
entretener al consumidor y no venderle un
producto. Ofrece al consumidor una publicidad
qgue si le apetece ver.
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* Esla creacion de un espacio en el que |la marca
es la artifice de la idea. Este programa es el
resultado de la produccidon del anunciante, y
estara presente a lo largo del mismo,
recordandoselo al espectador/usuario.

* Se puede dar a través de cualquier canal de
comunicacion.




2- Branded content
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* Ejemplo: Absolut

— http://www.imheremovie.com

AN ABSOLUT COLLABORATION

o
| e
2.

A SHORT FILM BY. SPIKE..IONZE

ABSOLUT PRESENTS AN MJZ PRODUCTION A SHORT FiLmM BY SPIKE JONZE “I’'M HERE”

STARRING ANDREW GARFIELD SIENNA GUILLORY oriGINAL Music BY SAM SPIEGEL

“THERE ARE MANY OF us” BY ASKA MATSUMIYA vosT TReEs music PRoDuceD BY NICK ZINNER souno pesiener REN KLYCE

VisuAL EFFECTS BY METHOD STUDIOS visuAL EFFECTS SUPERVISOR BEN GIBBS Rosor pesiGNER SONNY GERASIMOWICZ

cOSTUME DESIGNER CASEY STORM casting BY JUSTINE BADDELEY & KIM DAVIS-WAGNER ProbucTioN esiGNER FLOYD ALBEE
epitors ERIC ZUMBRUNNEN, ac.e STEPHEN BERGER DIRECTOR OF PHOTOGRAPHY ADAM KIMMEL, As.c.

ExecuTIVE PRODUCERS MARK FIGLIULO MATT BUJARCHI DAVID ZANDER prooucep By VINCENT LANDAY

WRITTEN AND DIRECTED BY SPIKE JONZE

TOTAL RUNNING TIME: 31 MINUTES COLOR WWW.IMHEREMOVIE.COM



http://www.imheremovie.com/

2- Branded content %
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La marca anunciante gana engagement con el
usuario (porque gusta) y fidelizacion (porque la
siguen y asocian la marca al contenido).”

* Es una herramienta eficaz para transmitir
emociones y generar angagement: vinculacion
emocional que genera una marca a partir de
intangibles.

* Se busca aprovechar el poder de las historias
para emocionar al consumidor, lograr
movilizarlo, generar el deseo de forma sutil,
indirecta cambiando su percepcion.




2- Branded content UCA

 Eejmplo: Canal Divinity
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2- Branded content LCA

 Eejmplo: Canal Divinity

— Mis primeras veces =2 Danone

ES LA HISTORIA
—— DE TRES ——

PADRES Y
MADRES

PRIMERIZOS
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* El branded content tiene que ser innovador y
sorprender, es decir, el mensaje tiene que ser
una experiencia en la que el usuario halle
relevancia.

* Si el contenido atrae al usuario, este va a
contribuir de forma activa a promover la
socializacion a traveés de las redes sociales:
viralizacion.




2- Branded content

e Mas casos de éxito.

— BMW: Cortos a través de internet.

THE HIRE

A SERIES OF SHORT FILMS
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2- Branded content

e Mas casos de éxito.
— NEOX: Happy Neox Year.

ddddddddddd
de Cédiz



2- Branded content %
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e Mas casos de éxito.

— ING: 6 historias para cambiar las normas
preestablecidas.

IT'S TIME TO UNLEARN.

CHALLENGE:

ID

RESULTS:

ore than 32 million people. Mo than $4% recalled having seen the content.
ults (+21%).




2- Branded content

e Mas casos de éxito.

— Banco Sabadell: Dialogos entre personajes.

l:unvmsncmuts m—

SOBRE.
L FuTuRo

Sabadell
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2- Branded content

e Mas casos de éxito.
— Blendtec: “Will it Blend”.
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6- Branded content %
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e Mas casos de éxito.

— |beria: “Recuerdos que laten”.

g
Reesp s pgetemns{ 3 | (gl ¢ IBERIAF
iberiacom

RECUERDOS Iberia: Recuerdos que Laten
@QUE LATEN

¢ S0s argentino pero vives en Espafic
y tu familia es espafiola pero vive en %

Argentina? ¢ bien s0s espafio pero www.recuerc P ielatencom
toda tu familia se fue o Argentina y
no l0s volviste a ver? ¢ Lievas offos sin
visitarkos o ni tan siquiera Ios
conocés? cExtrafios los bifes de alié
© son fus viejos los que extrafian ks
paellas de acd? Sl todos esos
lugares comunes de los dos orilias te
suenan, entonces esto te va o gustar.

SIGUE LEVENDO Hemos puesto el corazoén
en vuestro reencuentro




6- Branded content

e Mas casos de éxito.

— Fanta:”becarios robertus” y “vete a tomar fanta”




2- Branded content UCA

e Mas casos de éxito.

— Campofrio: Gala “Arriba ese animo”.

http://www.youtube.com/watch?v=V-83jNawPdk



http://www.youtube.com/watch?v=V-83jNawPdk

2- Branded content

e Mas casos de éxito.

— Coca-Cola: “Magic Pills”.

http://www.youtube.com/watch?v=zTzMefQ4D-Q



http://www.youtube.com/watch?v=zTzMefQ4D-Q

2- Branded content LCA

e Mas casos de éxito.

— Coca-Cola light: “Los suefios de Ulma”.

i SN TR0 A0
ADUEEtaE pOr O QUE CrEes.

http://www.youtube.com/watch?v=Tu0c5Rjsp40



http://www.youtube.com/watch?v=Tu0c5Rjsp4o

2- Branded content %
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e Mas casos de éxito.

— Konami: “enter the game”.

ENTE = THE FIRST FAN EVER TO ENTER A VIDEOGAME

http://www.youtube.com/watch?v=KJ72fSuPJ3A



http://www.youtube.com/watch?v=KJ72fSuPJ3A

2- Branded content

e Mas casos de éxito.

— Kit-Kat: Aplicacion de test de san valentin.
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* Branded content vs patrocinio vs telepromocion
vs branded placement

e Patrocinio: Supone una relacion puntual entre la
marca y el espacio, con el que existe una serie
de valores que justifica la relacion.

* Telepromocion: Es |la publicidad en donde,
durante un breve periodo de tiempo, personajes
de series o rostros conocidos prestan su imagen
a uha marca para interpretar un pequeno guion
relacionados con la serie o el programa.




2- Branded content %
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* Tanto en el patrocinio como en la telepromocion
los anunciantes no participan de |la produccion
del espacio, cosa que si sucede en el branded
content.

* Branded placement: Es la presencia puntual e
integrada de una marca en el contexto espacial
o narrativo del género de ficcion, especialmente
cinematografico y televisivo.

Supone uha presencia pasiva del producto y
busca el impacto publicitario en lugar del
engagement.




2- Branded content

* Branded placement:
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3- Transmedia UCA
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 Transmedia es una nueva manera de contar
historias teniendo en cuenta la nueva era de
digitalizacion, nuevas tecnologias y medios
interactivos, asi como la capacidad de éstos para
ofrecer experiencias que supongan una

inmersion para el usuario, generando demanda
de estos contenidos.




3- Transmedia ﬁci
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* Por lo tanto, transmedia (storytelling) es una técnica
basada en la creacion de mundos que desarrollan en
multiples medios y plataformas, integrando
experiencias de caracter interactivo, este mundo
narrativo no seria posible sin la participacion del
usuario.

* Aplicado a la publicidad, la novedad consiste por parte
de las marcas en hacer llegar historias a sus audiencias
y que sean estos los que se encarguen de transmitirlas,
participando en esta cadena de conversacion, afinidad,
experiencia porque asi lo decidan, porque les interese.




3- Transmedia

e Casos de éxito:

— Toshiba = “The inside experience”

IRISa IR
@ TOSHIBA

http://www.youtube.com/watch?v=uAxBYrlY no
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http://www.youtube.com/watch?v=uAxBYrIY_no

3- Transmedia

W

UCA

Universidad
, de Cadiz

Casos de éxito:

— Axe

Tag (114)
Axe 2012
Juista a 1 ujeres

AMORA YA!" =~
{MUY SEDUCT on]

Conqujstar 3

costara mudm menos

AT TE REGALL UNA CAMPARIA D8 BANNERS PARA QU
APRSLICAS TN TODAS LAS WUl

¥ ademis v eve 0 Hine




3- Transmedia UGA
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* El transmedia (storytelling) como herramienta
de marketing permite a la compania contar
historias y campanas paralelas para dar vida a |la
marca, aumentando el compromiso, la emocion
por la historia y su mensaje.

 Las marcas necesitan cada mas infiltrarse en la
cotidinanidad de los espectadores.
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e Mas casos de éxito:

— Knorr

The annt taste Por Love with 25% Less sodivm.

Almost everyone's happy about it.

http://publi.es/2011/03/31/anuncio-knorr-las-
aventuras-de-salty-and-pep/



http://publi.es/2011/03/31/anuncio-knorr-las-aventuras-de-salty-and-pep/

3- Transmedia

Mas casos de éxito:

— Cherry Coke = Un friki perdido en Japdn para
anunciar Coca Cola Cherry

http://www.youtube.com/watch?v=PvThZrcnTo8
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http://www.youtube.com/watch?v=PvThZrcnTo8

3- Transmedia

Mas casos de éxito:

— Burguer King

* HAPPY *
HALLOWEEN
WITH T NG

et THE KING OF ALL COSTUMES
GET A

FREE
KING
MASK

“Click heve lo gut @ FREE Xing Mask conpen redesmable af participating Burger King
Nestaurants in Canade. wiils tast, Mo v




3- Transmedia

Mas casos de éxito:

— Burguer King




3- Transmedia

Mas casos de éxito:

— Burguer King
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3- Transmedia

e Mas casos de éxito:
— Burguer King

http://www.youtube.com/watch?v=mtiuhJEyLeo

http://www.youtube.com/watch?v=LPCdOOhKMAE
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http://www.youtube.com/watch?v=mtiuhJEyLeo
http://www.youtube.com/watch?v=LPCd0OhKMAE
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e Mas casos de éxito:

— Burguer King

BURGER KING XBOX GAMES

mare ditscelt Sor

CHALLENG




3- Transmedia

Mas casos de éxito:

— Burguer King
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e Mas casos de éxito:

— Serie Juego de tronos

H THE EXCLU
SER TRAILER D
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