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Importancia de la planificacidon en el sector turistico
Concepto de planificacidon
El proceso de planificacidon

a. Elementos: objetivos y planes

b. Etapas

c. Principios y consejos para la planificacion

4. Tipos de planes
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Objetivos en la empresa turistica: tipos, jerarquia y caracteristicas
Direccidn por objetivos
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Explicar la importancia de la planificacion para las empresas
Explicar porqué planificacion y control son indisolubles en la empresa
Recordar el concepto de planificacion

Comprender que la planificacion consiste en establecer objetivos y
planes para alcanzarlos

Enumerar los elementos para la planificacion y distinguirlos entre si
Describir los pasos a dar en el proceso de planificacion

Enumerar principios y consejos practicos a considerar en la
planificacion
Describir los distintos tipos de planes en funcién de los diversos

criterios de clasificacion aplicables

Describir los tipos de objetivos de las empresas, su jerarquia y las
caracteristicas que deben poseer

Explicar en qué consiste la aplicacion de un modelo de Direccién por
Objetivos en las empresas



1. Leer con detenimiento el tema ofrecido como material

2. Subrayar el tema y extraer los conceptos e ideas mas relevantes ‘

TEMPORALIZACION: 90 minutos

1. Consulte el material ofrecido por los profesores (tema y diapositivas),
la bibliografia basica de la asignatura, y realice una busqueda online
para identificar, seleccionar y analizar los elementos del proceso de
planificacion en una empresa del sector turistico o en varias de ellas.

2. lgual que en la actividad anterior, identifique una empresa del sector
turistico (puede ser la misma de la actividad 1 u otra distinta) que
aplique en su gestion el sistema de Direccion por objetivos vy
describalo.

Las actividades grupales deben ser realizadas por grupos de 3 personas
como madximo.

TEMPORALIZACION: dos semanas

FECHA DE ENTREGA: 30 de octubre en tarea habilitada en campus
virtual (documento Word, pdf).




Al finalizar el Tema 2 se efectuara una prueba eliminatoria de los
contenidos tedricos denominada “cuestiones de repaso” con una
puntuacion maxima de 1 punto.
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Tema vy diapositivas elaborados por los profesores a disposicién del
alumno en el campus virtual



